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AGENDA

« SENESTE TAL FRA SOMMEREN 2022

« COMBACK CPH —SPREDNING,
HVERDAGSLIV & BAREDYGITIG
OMSTILLING

* MARKEDSFORING — STYRKEPOSITIONER &
SPREDNING




SOMMEREN 2022



FREMGANG SIDEN ARSSKIFTET

SOLGTE HOTELVARELSER

30-DAGES GNS IFT. 2019
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DANSKERNE LOFTER OVERNATNINGSTALLEN

Veekst i overnatninger for Kebenhavn sammenlignet med 2019
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REGION H TOP 10 MARKEDER
(2019 VS. 2022)
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LOKAL BORGEROPBAKNING VS VZAEKST

Min by skal fortscette med at promovere sig selv for af tiltraekke flere turister (kun meget enig/enig)
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AIRBNB
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STAYCATION
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OMSITILLING
TIL EN NY
MARKEDSSITUATION

3 4

TURISME TIL GAVN FOR EN

HELE HOVEDSTADEN FORENDE

& HOVEDSTADENS GRON
INDBYGGERE TURISTDESTINATION




INITIATIV 7/

BORGERE OG LOKALE
INVOLVERES |
TURISMEUDVIKLINGEN

Aktiviteter 2022-2023

» Lokale turismeambassadearer skal skabe
opbakning blandt borgere og turister

- Etablering af Lokalt Living Lab

« Vidensopbygning om borgerinddragelse

COMEBACK COPENHAGEN 2023
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INHIZNINES

TATTERE SAMSPIL MELLEM STORBY -,
KYST-, KULTUR- OG NATURTURISME |
HOVEDSTADSREGIONEN

Aktiviteter 2022-2023

 Videreudvikling af turismekoncepter pa tvcers af
kommunegrcenser

« Plan for kystbanestrcekningen som samlet
oplevelse og atiraktion

« Starre oplevelsesveerdi gennem styrket veertskab
og lokal forankring

COMEBACK COPENHAGEN 2023 17



INITIATIV 11
HOVEDSTADEN FORREST
PA BAREDYGTIGHED

Aktiviteter 2022-2023

* Partnerprogram for gren beeredygtig turisme i
erhvervet

« Bceredygtig business
« Opbakning til landstrem i @stersgen fra rederier

« Styrke Kebenhavns bceredygtige brand internationalt

COMEBACK COPENHAGEN 2023
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HOVEDSTADENS VISION
FOR KULTURTURISME 2022-2030

COPENCORE

EN METROPOL; HVOR KULTUR ER KERNEN

L
WONDERFUL :
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FIRE TEMAER

TEMA1

COEXISTENCE
Hovedstadens DNA og

den danske livsstil

TEMA 2

CONNECT

Byen raekker ud og hele

byen er en kulturoplevelse

TEMA 3

COMMUNITY

Dagsordensaettende

kulturoplevelser

TEMA 4

CONVERSATIONS

Dagsordensaettende

kulturoplevelser

CopenCore - en metropol, hvor kultur er kernen
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MARKEDSFORIG
STYRKEPOJSITIONER &
SPREDNING



MALGRUPPER/PERSONAER

DE SEKS VIGTIGSTE TURIST-PARAMETRE FOR AT KUNNE UDVIKLE DESTINATIONEN | EN BAREDYGTIG

RETNING ER:

LOKAL ADFARD
BAREDYGTIGHED
FORBRUG
BES@OGSTIDSPUNKT
BESOGSLANGDE
AMBASSADORPOTENTIALE

VI MALRETTER DERFOR VORES INDHOLD OG KOMMUNIKATION MOD DE MALGRUPPER, SOM
SCORER HDJEST PA OVENSTAENDE PARAMETRE. DENNE KERNEMALGRUPPE ER PERSONIFICERET |

FOLGENDE TRE PERSONAER: THE SUSTAINABLE TRAVELER, THE TEMPORARY LOCAL OG THE FAMILY.
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DEN '‘BAREDYGTIGE' TURIST

Digitale touch points og data hjcelper os med at nuancere billedet over tid

Data pa forbruget | g DfOTS fra egne kanaler
forbindelse med besgg (f.eks. apps)

Data pd sggeadfcerd
forud for besag

,-9 Data pd hvordan turister
9_ *** pbevoeger sig rundt i byen

aun?®

Data i form af analyse fra
eksterne kilder
oa Data fra hoteller og
I-- andre aktarer

Data pd besgg fra 'i‘i"i'
turistattraktioner )

Data fra online adfcerd

pd tveers af medier







10xCOPENHAGEN

80%

SAID THEY WOULD BE
INTERESTED IN COMBINE
THE STAY IN THE CITY
WITH A COUNTRYSIDE
EXPERIENCE









Planet Copenhagen

» Hjcelper byens besggende med aft froeffe mere boeredygtige valg
* Lader byens bceredygtige initiativer inspirere
« Oplevelser inddelt i fire kategorier — Urban natur, kultur, shopping og mad

0

Planet CPH

Inspiration til baeredygtige oplevelser
pa din tur til Kebenhavn

O

Udforsk Guider Favoritter  Indstillinger




Copenhagen Card

Fokus p& at gge kulturforbruget i hovedstaden
@ge mobiliteten blandt Copenhagen Card brugere (scerligt | hgjsceson)

Hjcelper med geografisk spredning af turister (Mange attraktioner ligger udenfor cenfrum
0g 0gsd helt udenfor Kgbenhavn)

Opfordrer til brug af offentlig fransport (gratis med kortet)

S

SEE MORE,

Expires y
02-04-2022 PAY LESS

at 15:24

i l‘zmtz ! |
hours
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SPORGSMAL /
KOMMENTARER?




