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= Spredning af turismen
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turismevaekst

National strategi for baeredygtig
vaekst i dansk turisme
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DEN RIGTIGE VAKST:

Vakstmal for dansk turisme i 2030:
omsaette for 200 mia. kr.

Det er 10 mia. kr. mere, end vaekstmalet fra 2022

turismevaekst Regeringens klimamal: 70 pct. reduktion af
Nationdl sl | drivhusgasudledningerne i 2030 i forhold til 1990

80% af danskerne skal opfatte turismens
betydning som positiv for det danske samfund

Danmark skal ligge nr. 1 blandt landene i
Nordeuropa som miljgvenligt rejsemal
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VORES VISION

TURISME SKAL GORE
VERDEN TIL EN
BEDRE DESTINATION

VORES MISSION

= VI ER HER FOR, AT DIN REJSE
- TIL DANMARKS HOVEDSTAD
ey “,’COPENHAGEN SKABER EN BEDRE VERDEN,
ALL INQL;@IVE 4

END HVIS DU BLEV HIEMME

: - ¥ v
HOVEDSTADENS /' ™\ /
TURISME 2024-2030
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MAL OG HANDLINGER

3 MAL

MAL #1
TURISMEN I DANMARKS HOVEDSTAD SKAL ACCELERERE
DEN GRONNE OMSTILLING LOKALT OG GLOBALT

COPENHAGEN,

ALL INCLUSIVE. MAL #2
TURISMEN SKABER BERIGENDE M@DER OG VARIG VARDI

MAL #3
TURISMEN I DANMARKS HOVEDSTAD SKAL SKABE ST@RRE
SAMFUNDS@KONOMISK VARDI FOR FLERE
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HVAD VI GOR
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Wonderful Copenhagen arbejder med disse
udfordringer i alle vores indsatsomrader.

Her er to eksempler:

- Helarsturisme

- Spredning af turisme
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INITIATIV 1.1

Styrket international markedsfgring
med fokus pa at tiltreekke turister
udenfor hgjseesonen.

(2024-2027: 44 mio. kr.)

INDIKATOR

Antallet af overnatninger
udenfor hgjsaeson (juli og august)
skal udggre 70 pct.
af overnatningerne i 2030.
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BE mer

THT HVORFOR

HE EE%

e HELARSTURISME?

LEDIG HOTELKAPACITET
« Hvert 2. hotelvaerelse tomt i Q1
STORT VAKSTPOTENTIALE

« Op til 2 mia. kr. veekstpotentiale

VAEKST OG BY I BALANCE

FLERE I ARBEJDE - ARET RUNDT




wwwwwwwww
eeeeeeeeee

SPREDNING AF
TURISME

PPPPPP



wonderful
copenhagen

VI SPREDER I TO NIVEAUER:

. SDrednlnq | Kgbenhavn

Spredning fra indre by til brokvartererne

- Aktiv inddragelse af borgerne

- Mini-destinationsudvikling

- Stort projekt sammen med Kgbenhavns Kommune om dialog mellem
Kgbenhavns beboere og turister for at opbygge baeredygtig turismeforvaltning, der
tilgodeser lokalbefolkningens behov og besggendes forventninger.

. Sprednlnq | regionen

Spredning fra Kgbenhavn by til Hovedstadsregionen

- Aktiv inddragelse af kommuner, turismevirksomheder, stgrre aktgrer (ex. DOT,
DSB m. fl.)

- ‘Beyond’ skaber samarbejde mellem kommuner som ikke arbejdede sammen
om turisme fgr
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